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NAJWAŻNIEJSZE DEFINICJE

w uchwale jest więcej 

definicji szczegółowych

najważniejsze jest rozróżnienie:

szyldu

  od

nośnika reklamy



PODSTAWOWY ZAKRES REGULACJI

Akt prawa miejscowego

Obowiązek dostosowania reklam. 

WYJĄTKI: 

wydane pozwolenia na budowę i przyjęte zgłoszenia.

Obowiązywanie zarówno na terenach publicznych,

jak i prywatnych.

przykłady umieszczania 

szyldów na elewacji

przykłady szyldów typu: forma ażurowa

przykłady szyldów typu: 

 szyldy na urządzeniach   semafor słupkowy                  forma zbiorcza

 automatycznych



ROZWIĄZANIA

Równe zasady dla wszystkich przedsiębiorców.

Wszystkie legalne reklamy pozostaną w przestrzeni.

Przedsiębiorca decyduje jakie szyldy mu będą najlepiej 

odpowiadały – z szerokich możliwości jakie daje uchwała.



GDZIE MOŻNA UMIESZCZAĆ SZYLDY?



Każda z działalności może mieć szyldy zgodnie z grafikami na kolejnych stronach. 

Suma tych szyldów nie może przekroczyć 6 szyldów dla każdej działalności:

na budynkach w pasie szyldowym

na budynkach w witrynach

na budynkach §13 



Łącznie każda z działalności może mieć maksymalnie 6 szyldów, w tym:

na budynkach powyżej pasa szyldowego §13 



Łącznie każda z działalności może mieć maksymalnie 6 szyldów, w tym:

w formie wolnostojącej §14 – semafory słupkowe lub sytuowanie zbiorcze (np. pylony, totemy)



Wyjątek - na zabytkach łącznie każda z działalności może mieć maksymalnie 3 szyldy:

na zabytkach – Rozdział 3



Nośniki reklamy można umieścić tylko takie, które spełniają standardy jakościowe. Takie jak:

Rozdział 5. §19 



Nośniki reklamy można umieścić tylko takie, które spełniają standardy jakościowe. Takie jak:

Rozdział 5. §21 i §22 



Rozdział 5. §23 

Nośniki reklamy można umieścić tylko takie, które spełniają standardy jakościowe. Takie jak:



Ogrodzenia – przepisy dotyczą tylko nowych.

Rozdział 6

Im ogrodzenie ma być wyższe 

tym powinno być bardziej ażurowe

Zakaz grodzenia nowych osiedli 

wielorodzinnych

Zakaz stosowania ostrych zakończeń



Obiekty małej architektury – regulacje dotyczą tylko tych w przestrzeniach publicznych.

max 4 m

Rozdział 7



Terminy dostosowania, czyli jak będzie działała uchwała krajobrazowa.

ZWOLENIENIE: 

wydane pozwolenia na budowę 

i przyjęte zgłoszenia.

Rozdział 8



Dobre praktyki z zakresu sytuowania reklam.

mniej znaczy więcej



Dobre praktyki z zakresu sytuowania reklam.

forma ażurowa



Dobre praktyki z zakresu sytuowania reklam.

sytuowanie zbiorcze



Dobre praktyki z zakresu sytuowania reklam.

semafor słupkowy



Dobre praktyki z zakresu sytuowania reklam.

szyldy powyżej pasa szyldowego oraz szyldy na zabytkach



BARTOSZ PONIATOWSKI 
„PROJEKT: MIASTO”

b.a.poniatowski@uchwala-krajobrazowa.pl

www.uchwala-krajobrazowa.pl

tel. 605 694 795

DZIĘKUJĘ ZA UWAGĘ!

Równe zasady = uczciwa konkurencja. 
Siła lokalnego biznesu!


	Slajd 1
	Slajd 2
	Slajd 3
	Slajd 4: ANKIETY – 1 117 wypełnionych formularzy
	Slajd 5
	Slajd 6
	Slajd 7: PODSTAWOWY ZAKRES REGULACJI
	Slajd 8
	Slajd 9: GDZIE MOŻNA UMIESZCZAĆ SZYLDY?
	Slajd 10
	Slajd 11
	Slajd 12
	Slajd 13
	Slajd 14
	Slajd 15
	Slajd 16
	Slajd 17
	Slajd 18
	Slajd 19
	Slajd 20
	Slajd 21
	Slajd 22
	Slajd 23
	Slajd 24
	Slajd 25

